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ABSTRAK 
 

Nama/NIM     : Chandra kurniawan/200651025 
Judul  : Tingkat Ketertarikan pada Iklan XL “Versi Paket   

   Nelpon  Gila” Dengan Minat Beli Mahasiswa Fikom   
   UEU 2009. 

Jumlah Halaman  : x ; 13 tabel, 3 Gambar, 6 Lampiran 
Kata Kunci  : Tingkat Ketertarikan, Iklan XL, Minat Beli 
Daftar Pustaka  : 13 judul 1993-2007 
 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui keterkaitan tingkat ketertarikan 
pada iklan XL paket Nelpon Gila dengan minat beli Mahasiswa Fikom UEU 
2009. Dari hasil penelitian memberikan gambaran bahwa nilai korelasi antara 
ketertarikan dan minat beli didapatkan dengan angka yang signifikan yaitu (r 
= 0,75). ini berarti keterkaitan antara kedua variabel tersebut sangat kuat 
karena ketertarikan dan minat beli sangat rendah terhadap XL Paket Nelpon 
Gila. Kepada PT. Exelcomindo penulis menyarankan merubah lebih menarik 
lagi strategi komunikasi dan promosi, dan dapat menjelaskan tentang fitur 
fitur yang ditawarkan agar iklan tersebut mencapai hasil tujuan yang ingin 
dicapai. 
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Skripsi ini merupakan laporan penelitian penulis untuk mendapatkan 
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Minat Beli Mahasiswa Fikom UEU 2009, Skripsi ini merupakan salah satu 
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saya jelaskan satu persatu, atas semua ilmu yang telah diberikan serta 
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7. kakakku yang tercinta, terima kasih atas kasih sayang, keikhlasan dan 
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10. Astrie,Bexaverina, Mas Helmi, Mas Agus, and teman-teman yang 

Membantu didalam maupun luar kampus, thanks banget ya. 

11. Seluruh teman-teman Liquid Band, Satrio wibowo,Aal, Tyo, Andi uya 

dan teman seperjuangan dalam menyelesaikan Skripsi ini. 

12. Kepada seluruh teman-teman di FIKOM UIEU angkatan 2005 dan 

2006, dan pihak secara langsung maupun tidak langsung yang telah 

memberikan bantuan dan masukan dalam penulisan laporan ini, yang 

tidak dapat disebutkan satu persatu. 
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