UNIVERSITAS INDONUSA ESA UNGGUL
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI STRATA-1
KONSENTRASI PERIKLANAN

TANDA PERSETUJUAN SIDANG SKRIPSI
Nama : Chandra Kurniawan

N.I.M : 2006-51-025

Konsentrasi : Periklanan

Judul : Tingkat ketertarikan pada iklan XL “Versi Paket Nelpon

gila” Dengan minat beli mahasiswa fikom UEU 2009.

Jakarta, 7 Agustus 2010

Ketua Bidang Konsentrasi, Pembimbing Materi

(Euis Nurul Bahriyah SE.) (Drs. Dani V Noor,M.Si)



UNIVERSITAS INDONUSA ESA UNGGUL
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI STRATA-1
KONSENTRASI PERIKLANAN

TANDA PENGESAHAN SIDANG SKRIPSI

Telah Diuji di Jakarta, 7 Agustus 2010

Dinyatakan : ( LULUS/TIDAK LULUS)

Nama : Chandra Kurniawan
N.I.M : 2006 51 025
Judul : Tingkat ketertarikan pada iklan XL “Versi Paket Nelpon gila”

Dengan minat beli mahasiswa fikom UEU 2009.

Sidang Penguiji,

Penguji Ketua

( Drs. Dani V Noor, M.Si)

Penguiji 1, Penguiji 2,



ABSTRAK

Nama/NIM : Chandra kurniawan/200651025

Judul : Tingkat Ketertarikan pada Iklan XL “Versi Paket
Nelpon Gila” Dengan Minat Beli Mahasiswa Fikom
UEU 2009.

Jumlah Halaman  :x; 13 tabel, 3 Gambar, 6 Lampiran

Kata Kunci : Tingkat Ketertarikan, Iklan XL, Minat Beli

Daftar Pustaka : 13 judul 1993-2007

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui keterkaitan tingkat ketertarikan
pada iklan XL paket Nelpon Gila dengan minat beli Mahasiswa Fikom UEU
2009. Dari hasil penelitian memberikan gambaran bahwa nilai korelasi antara
ketertarikan dan minat beli didapatkan dengan angka yang signifikan yaitu (r
= 0,75). ini berarti keterkaitan antara kedua variabel tersebut sangat kuat
karena ketertarikan dan minat beli sangat rendah terhadap XL Paket Nelpon
Gila. Kepada PT. Exelcomindo penulis menyarankan merubah lebih menarik
lagi strategi komunikasi dan promosi, dan dapat menjelaskan tentang fitur
fitur yang ditawarkan agar iklan tersebut mencapai hasil tujuan yang ingin
dicapai.
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